Tekst 5

Der Absturz von Gucci

Es ist eines der bekanntesten Logos weltweit, das doppelte G, das
Zeichen der Marke Gucci. Eigentlich soll es fur Luxus stehen, fur Prunk
und Glanz. Davon ist Gucci dieser Tage weit entfernt. Vielmehr macht die
Marke mit schlechten Nachrichten auf sich aufmerksam. So meldet der
franzdsische Mutterkonzern Kering, dass der Gewinn im ersten Halbjahr
voraussichtlich um 40 bis 45 Prozent im Vergleich zum Vorjahr fallen
durfte. Besonders bei Gucci lauft es nicht gut, die Verkaufe sind im ersten
Quartal um 21 Prozent zurickgegangen. Der Kurs der Aktie verlor
deutlich. Fur die Misere nur die schwierige gesamtwirtschaftliche Lage
verantwortlich zu machen ware falsch. Der Konkurrent Hermeés zeigt, dass
Luxus auch in Krisenzeiten funktionieren kann. Vielmehr kampft Gucci mit
Problemen, die sich die Marke selbst zuzuschreiben hat. Die Anspruche
der Reichen an Luxusmode haben sich gedndert. GroRe Logos sind nicht
mehr gefragt, vielmehr liegt sogenannter leiser Luxus im Trend, bei dem
nur Kenner die Marke erkennen. Gucci hat diesen Wandel verpasst. Das
Unternehmen steckt in einer Findungsphase, seitdem Stardesigner
Alessandro Michele das Unternehmen im November 2022 verlassen hat.
Hinzu kommt noch ein weiteres Problem. Gucci hat es nicht geschafft, das
Image einer exklusiven Marke beizubehalten. Andere Luxuskonzerne
haben ihre Taschen und Kleider kunstlich verknappt und so die Begierde
der Kunden geweckt. Gucci wiederum verramscht seine Ware sogar in
Outlets. Ein solches Geschaftsmodell lief gut in Zeiten, in denen sich
relativ viele Leute die Gurtel, Taschen und Kleidung leisten konnten und
wollten. Millionare und Milliardare erreicht man so aber nicht. Gucci wollte
far alle da sein und hat dabei vergessen, dass eine echte Luxusmarke vor
allem mit den wirklich Reichen Geld verdient.
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