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Opgave 1  Gratis kranten 
 

tekst 1 
 
Gratis kranten hebben een groot effect 
 
Het uitdelen van gratis 
krantenabonnementen aan mensen 
die het niet kunnen betalen, zoals De 
Gelderlander verleden jaar deed, 
blijkt een groot effect te hebben. (…) 5 
Dat blijkt uit een onderzoek dat 
communicatiewetenschapper Lott 
Fransen deed in samenwerking met 
de Radboud Universiteit (...). De 
Gelderlander bestond vorig jaar 175 10 
jaar en deelde begin 2023 gratis 
abonnementen uit aan Nijmegenaren 
die dit zelf niet kunnen betalen. (…) 
De proef moest inzicht geven in het 
effect van het uitdelen van gratis (…) 15 
abonnementen. “De meest 
opvallende uitkomst is dat mensen 
dankzij het abonnement meer invloed 
zeggen te hebben op hun omgeving 
en dat ze meer mee kunnen praten, 20 
meer mee kunnen doen aan 
discussies”, stelt Fransen. “Ook 
bijzonder is dat mensen meer 
zelfvertrouwen hebben bij het maken 
van keuzes.” 25 
 
Nepnieuws 
Of die keuzes ook anders zijn, kan 
Fransen niet zeggen. “Maar als je 
toegang hebt tot een medium dat 
wordt gemaakt door vakjournalisten 30 
die onpartijdig zijn, kan dat 
bijvoorbeeld helpen tegen de 
negatieve gevolgen van nepnieuws 
of nieuws dat perfect in je eigen 
bubbel past.” 35 

Omdat tijdens de proef het kabinet 
viel en er nieuwe verkiezingen 
waren, werd besloten om ook 
aanvullend onderzoek te doen naar 
de invloed van een abonnement op 40 
het al dan niet naar de stembus 
gaan. Fransen: “Wat opviel, is dat 
mensen zonder een abonnement 
vaak heel stellig waren dat ze niet 
gingen stemmen, want ‘ik weet er 45 
toch niks van’.” Bij mensen die wél 
een abonnement hadden, was de 
animo1) om te stemmen beduidend 
groter. 
 
Vrijwel alle abonnees gaven aan dat 50 
ze het abonnement als een positieve 
en waardevolle verrijking van hun 
leven ervaren. “Ik kan meepraten, 
zelfs met de hoogopgeleiden”, 
reageerde een van de deelnemers 55 
aan het onderzoek. En: “Ik doe weer 
mee in de maatschappij”. “Dat is 
bijna ontroerend om te lezen”, vindt 
Fransen. “Een abonnement geeft 
mensen het gevoel dat ze erbij 60 
horen.” 
(...) 
Eerder onderzoek toont aan dat 
toegang tot (lokaal) nieuws tot een 
groter vertrouwen leidt in media en 65 
politiek en polarisatie tegen kan 
gaan. Fransen pleit er daarom voor 
om op veel grotere schaal gratis 
abonnementen te gaan verstrekken.  
(...) 70 
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noot   noot 1 animo = zin, behoefte   


